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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014*

e Inhalt; Im Januar 2014 fihrte CreditPlus eine
Online-Kurzbefragung zum Thema ,Motorradtrends
2014° durch.

 Die Ergebnisse sind auf ganze Zahlen gerundet.

X

« Untersuchungsdesign: Internet-Befragung im Rahmen
eines Online-Panels (Marktforschungsinstitut: Toluna)

« Grundgesamtheit: 1.000 Teilnehmer,
bevolkerungsreprasentative Hochrechnung

» Befragungszeitraum: Januar 2014
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Quick Survey: Uberblick Gber die Fragen

« KOnnen Sie sich vorstellen, ein Motorrad, einen Motc_)_rroller, einen
Quad oder ein zulassungsfreies Leichtkraftrad oder Ahnliches zu
kaufen?

- Warum haben Sie sich bisher gegen ein Zweirad entschieden?
« Wie viel Geld wirden Sie fir ein Motorrad ausgeben?

™ « Wirden Sie den Kauf eines Motorrads, eines Motorrollers oder
eines Quads etc. Uber einen Kredit finanzieren?

« Wenn Sie sich fur einen Motorradkauf entscheiden wirden, was fir
ein Modell kame fUr Sie am ehesten in Frage?

« Was sind fur Sie die grofdten Vorteile eines Motorrades / Rollers?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Mehr als jeder Dritte Deutsche kann sich vorstellen, ein Motorrad oder ahnliches zu
kaufen. Die Lust auf Zweirader ist allerdings im Vergleich zum Vorjahr gesunken

5 2013

|
Ich besitze bereits ein Motorrad, einen Motorroller oder ahnliches.

%
Ja, ich plane konkret, ein Motorrad, einen Motorroller oder &hnliches zu kaufen. - Jg
7%

20% 2013: T 42%

Ja, das kann ich mir gut vorstellen.

13%

Ja, das kann ich mir prinzipiell vorstellen.

Im Moment kann ich es mir nicht vorstellen,
aber fir die Zukunft kann ich das nicht ausschlieRen.

15%

Nein, das schliel3e ich flr mich aus.

Basis: Alle Befragten, N = 1.000 (Einfachnennung)
Frage 1. Kénnen Sie sich vorstellen, ein Motorrad, einen Motorroller, einen Quad oder ein zulassungsfreies Leichtkraftrad oder ahnliches zu kaufen?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Wahrend Motorrader fur die Mehrheit der Manner attraktiv erscheinen, schlief3t jede

zweite Frau die Nutzung eines Zweirads prinzipiell aus

Ich besitze bereits ein Motorrad, einen Motorroller oder ahnliches.

Ja, ich plane konkret, ein Motorrad, einen Motorroller oder &hnliches zu kaufen.

Ja, das kann ich mir gut vorstellen.

Ja, das kann ich mir prinzipiell vorstellen.

Im Moment kann ich es mir nicht vorstellen,
aber fir die Zukunft kann ich das nicht ausschlieRen.

Nein, das schlielRe ich fir mich aus.

nner
= Frauen

42%

0% 10%

Basis: Alle Befragten, N = 1.000 (Einfachnennung)

20%

Frage 1. Kénnen Sie sich vorstellen, ein Motorrad, einen Motorroller, einen Quad oder ein zulassungsfreies Leichtkraftrad oder ahnliches zu kaufen?

30%

40%

50%
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CREDIT AGRICOLE GROUP

Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Potenzielle Motorradkaufer schrecken vor allem eine mangelnde Familientauglichkeit
sowie hohe Anschaffungskosten ab. Risikoaspekte stehen an dritter Stelle

Nicht familientauglich 279

Zu teuer 26%

Zu unsicher/gefahrlich 22%

Mangelnder Stauraum 22%

Keine Zeit fur Touren 19%

Flhrerschein zu schwierig / keine Zeit dafir 17%

Jemand Nahestehendes hat etwas dagegen 6%

Weil3 nicht 5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Basis: Alle Befragten, die aktuell kein Motorrad besitzen und nicht ganzlich ausschliel3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 553 (Mehrfachnennung)
Frage 2. Warum haben Sie sich bisher gegen ein Zweirad entschieden?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Manner und Frauen beklagen sowohl die mangelnde Familientauglichkeit als auch den
hohen Preis. Risikoaspekte werden von Frauen hoher Bewertet als von Mannern

Nicht familientauglich

Zu teuer

Zu unsicher/gefahrlich

Mangelnder Stauraum

Keine Zeit flr Touren

Fuhrerschein zu schwierig / keine Zeit dafur

Jemand Nahestehendes hat etwas dagegen

Weil} nicht
Frauen

; Manner

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Basis: Alle Befragten, die aktuell kein Motorrad besitzen und nicht ganzlich ausschliel3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 553 (Mehrfachnennung)
Frage 2. Warum haben Sie sich bisher gegen ein Zweirad entschieden?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Die Mehrheit der Motorradliebhaber wirde bis zu 10.000 Euro fur ein Motorrad
ausgeben — die Ausgabebereitschaft ist im Vergleich zum Vorjahr gestiegen

Unter 1.000 Euro

1000 bis unter 2.500 Euro 249

2013: 2 83%

2.500 bis unter 5.000 Euro
24% 2014: 2 88%

5.000 bis unter 7.500 Euro

7.500 bis unter 10.000 Euro

10.000 bis unter 15.000 Euro

15.000 bis unter 20.000 Euro

20.000 bis unter 25.000 Euro

25.000 bis unter 30.000 Euro

30.000 Euro und mehr

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Basis: Alle Befragten, die nicht génzlich ausschlie3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 686 (Einfachnennung)
Frage 3. Wie viel Geld wiirden Sie flr ein Motorrad ausgeben?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Wenn Frauen mit dem Kauf eines Motorrads liebaugeln, haben sie eher eine glinstige
Maschine im Sinn. Manner orientieren sich in hoheren Preisklassen.

Unter 1.000 Euro
1000 bis unter 2.500 Euro
2.500 bis unter 5.000 Euro 2706
5.000 bis unter 7.500 Euro
7.500 bis unter 10.000 Euro
10.000 bis unter 15.000 Euro
15.000 bis unter 20.000 Euro
20.000 bis unter 25.000 Euro 0% ® Frauen
25.000 bis unter 30.000 Euro 82;2
30.000 Euro und mehr 8?;2
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Basis: Alle Befragten, die nicht génzlich ausschliel3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 686; davon 368 Manner und 295 Frauen (Einfachnennung)
Frage 3. Wie viel Geld wiirden Sie flr ein Motorrad ausgeben?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Fast die Halfte der deutschen Motorradliebhaber wirde den Kauf eines Motorrades uber
einen Kredit finanzieren. Damit ist auch die Finanzierungsbereitschaft gestiegen

2013
£ w2014
Ja, vollstandig.
8%
2013: 2 46%
20% 2014: 2 47%
Ja, zum groR3en Teil.
18%
18%
Ja, zu einem kleinen Teil.
21%
[
55%
Nein, ich wiirde es sofort bezahlen.
54%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Basis: Alle Befragten, die nicht génzlich ausschlie3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 686 (Einfachnennung)
Frage 4. Wirden Sie den Kauf eines Motorrads, eines Motorrollers oder eines Quads etc. Uber einen Kredit finanzieren?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Manner stehen der Aufnahme eines Kredits fir das Traummotorrad offener gegenuber
als Frauen

© Manner

Ja, vollstandig. -
B Frauen

Ja, zum groR3en Teil.

Ja, zu einem kleinen Teil.

[=)

259"

53%
Nein, ich wiirde es sofort bezahlen.
54%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Basis: Alle Befragten, die nicht génzlich ausschliel3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 686; davon 368 Manner und 295 Frauen (Einfachnennung)
Frage 4. Wirden Sie den Kauf eines Motorrads, eines Motorrollers oder eines Quads etc. Uber einen Kredit finanzieren?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Die gro3ten Vorteile aus Sicht der zweirad-affinen Befragten: Spal3 am Zweirad-Fahren
und die einfache Parkplatzsuche — fir Stadtbewohner eine gute Alternative zum Auto!

Einfach SpalR am Zweirad-Fahren 59%

Einfache Parkplatzsuche 52%

~Spazierfahrten” Giber Land I I 50%
Ein Freiheitsgefihl 49%
Ideale Fortbewegung in der Stadt 42%
Geringere Anschaffungskosten als Auto 27%
Touren im Inland 23%
Schnelligkeit, leichteres Uberholen und Vorankommen 20%
Cruisen, also Sehen und gesehen werden 15%
Touren im Ausland 15%
Gesellige Veranstaltungen, wie z. B. ein Motorradtreffen oder gemeinsame Ausfahrten 14%
Autoersatz / Gute Erganzung zum Carsharing 9%
Motor-Cross, im Gelande fahren 7%
Daran basteln oder ein Tuning 7%

Mitgliedschaft in einem Motorradclub 5%

Sport / Rennen / Stunts 5%

0% 20% 40% 60% 80%

Basis: Alle Befragten, die nicht génzlich ausschliel3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 686 (Mehrfachnennung)
Frage 5. Was sind fur Sie die grof3ten Vorteile eines Motorrades / Rollers?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014

Spal’ steht bei beiden Geschlechtern an erster Stelle — doch Frauen sehen haufiger die
Vorteile bei der Parkplatzsuche

Einfach Spall am Zweirad-Fahren

Einfache Parkplatzsuche

~Spazierfahrten“ iber Land

Ein Freiheitsgefuhl

Ideale Fortbewegung in der Stadt

Geringere Anschaffungskosten als Auto

Touren im Inland

Schnelligkeit, leichteres Uberholen und Vorankommen
Cruisen, also Sehen und gesehen werden

Touren im Ausland

Gesellige Veranstaltungen, wie z. B. ein Motorradtreffen oder gemeinsame Ausfahrten
AutoersatzGute Ergdnzung zum Carsharing
Motor-Cross, im Geléande fahren

Daran basteln oder ein Tuning

Mitgliedschaft in einem Motorradclub Manner
Sport / Rennen / Stunts m Frauen
0% 20% 40% 60% 80%

Basis: Alle Befragten, die nicht génzlich ausschliel3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 686 (Mehrfachnennung)
Frage 5. Was sind fur Sie die grof3ten Vorteile eines Motorrades / Rollers?
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Fur knapp ein Funftel der Motorradliebhaber sind Motorroller die beliebtesten
Motorrader — doch das Interesse an ,echten” Maschinen ist deutlich gestiegen

Motorroller (,Mokick", ,Mope*) 27

Allrounder/Sporttourer (Alltagstaugliches Motorrad, das Eigenschaften
von Touren- und Sportmotorrad vereint)

Quad

Touren-Motorrad/Tourer (Reisemotorrad mit komfortablem Sitz
und viel Stauraum)

Chopper/Cruiser (US-amerikanische Serienmodelle, z.B. Harley Davidson)
Leichtkraftrad (zulassungsfreies Zweirad mit kleinem Hubraum)

Strallenmotorrad ohne Verkleidung (“Naked Bike”)

Sportmotorrad / ,Supersportler (kein Motorrad fiir die Rennstrecke,
aber Modell mit Fokus auf Sportlichkeit, vgl. einen Sportwagen)

Rennsport-Motorrad (“Supermoto”)

Oldtimer-Modell

Motocross-Motorrad (Gelande-Motorrad/Enduro/Trial)
Motorrad mit Beiwagen

2013
2014

Custom-Bike (Extra-Anfertigung, individuell designtes Motorrad)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Basis: Alle Befragten, die nicht génzlich ausschlie3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 686 (Einfachnennung)
Frage 6. Wenn Sie sich fir einen Motorradkauf entscheiden wirden, was firr ein Modell kame fir Sie am ehesten in Frage?
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Quick Survey ,,Motorradtrends 2014*

47 Prozent der Frauen, die einem Kauf nicht abgeneigt sind, wurden sich kein ,klassisches”
Motorrad kaufen, sondern einen Motorroller, ein Quad oder ein Leichtkraftrad

Motorroller (,Mokick*, ,Mope*) 20%

Allrounder/Sporttourer (Alltagstaugliches Motorrad, das Eigenschaften
von Touren- und Sportmotorrad vereint)

Quad

Touren-Motorrad/Tourer (Reisemotorrad mit komfortablem Sitz
und viel Stauraum)

Chopper/Cruiser (US-amerikanische Serienmodelle, z.B. Harley Davidson)

Leichtkraftrad (zulassungsfreies Zweirad mit kleinem Hubraum)

Manner
Strallenmotorrad ohne Verkleidung (“Naked Bike”)

Sportmotorrad / ,Supersportler (kein Motorrad fiir die Rennstrecke, B Frauen

aber Modell mit Fokus auf Sportlichkeit, vgl. einen Sportwagen)

Rennsport-Motorrad (“Supermoto”)

Oldtimer-Modell

Motocross-Motorrad (Gelande-Motorrad/Enduro/Trial)
Motorrad mit Beiwagen

Custom-Bike (Extra-Anfertigung, individuell designtes Motorrad)

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Basis: Alle Befragten, die nicht génzlich ausschliel3en, sich ein Motorrad zu kaufen. N = 686; davon 368 Manner und 295 Frauen (Einfachnennung)
Frage 6. Wenn Sie sich fir einen Motorradkauf entscheiden wirden, was firr ein Modell kame fir Sie am ehesten in Frage?
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Sandra Hilpert
Unternehmenskommunikation
CreditPlus Bank AG
Augustenstr. 7

70178 Stuttgart

Tel: 0711 6606-640
Fax: 0711 6606-870
E-Mail:  Sandra.Hilpert@creditplus.de

www.creditplus.de
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